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1. Titelportrait

Mit seiner Uber 50-jahrigen Geschichte ist MUSIKEXPRESS die

traditionsreichste Musikzeitschrift in Deutschland.

Die erste Ausgabe erschien im Juli 1969. Aber zu jedem Zeitpunkt
seiner langen Historie war das Magazin der musikalischen
Gegenwart verpflichtet. Im Mittelpunkt steht nicht weniger als die
identitatsstiftende Wirkung der Popmusik. Retrospektiv wird es
nur, wenn eine Band oder ein Genre immer noch eine Wirkung auf
die aktuelle Musik hat.
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VERLAG

axel springer_
Mmediahouse berlin

Axel Springer Mediahouse Berlin GmbH
Mehringdamm 33, 10961 Berlin

Telefon: +49 (0) 30 308 81 88 -0

Telefax: +49 (0) 30 3 08 81 88 - 2 23

www.axel-springer-mediahouse-berlin.de

Verlagsgeschaftsfiihrer
Christian Nienhaus, Petra Kalb

Bankverbindung
Deutsche Bank AG, Hamburg
Konto 720 821, BLZ 200 700 00

Erscheinungsweise: monatlich
Erstverkaufstag: Donnerstag

Heftformat: 210 mm Breite, 285 mm Hodhe;
Klebebindung

Druckverfahren: Umschlag Offsetdruck, Inhalt

Offsetdruck

2. Verlagsangaben

VERMARKTER

Axel Springer Mediahouse Berlin GmbH
Mehringdamm 33, 10961 Berlin

Vermarktungsleitung
Oliver Horn, oliver.horn@hof-lieferant.com

Disposition / Order-Management
Ninja Hansen, ninja.hansen@axelspringer.de

Aktuelle Daten und Services finden Sie unter

www.axel-springer-mediahouse-berlin.de// www.pz-online.de
PZ-Nummer: 597296

Technische Angaben

Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden Sie unter
www.duon-portal.de und unter Punkt 6 hier in den Media Daten.

Anlieferung Druckunterlagen

Die zentrale digitale Druckunterlagen-Annahme erfolgt tber das DUON-Portal
der VDZ Verlage unter: www.duon-portal.de. Support zur Nutzung erhalten Sie

unter: support@duon-portal.de oder direkt unter Telefon +49 (0) 40 37 41 17 -
50.

Direkter Versand an: ninja.hansen@axelspringer.de
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Allgemeiner rechtlicher Hinweis

Die in den Allgemeinen Geschaftsbedingungen der Verlage angegebenen
Anspruche auf Gewahrleistung setzen die Einhaltung der im DUON-Portal
angegebenen, zertifizierten, technischen Anforderungen und Standards voraus.
Dies gilt auch bei einer Datenlieferung ohne Proof.

Anzeigenbuchungen Online

Anzeigenbuchungen kénnen auch Uber das Online-Buchungssystem (OBS)
Ubermittelt werden:

http://www.obs-portal.de

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen Zeitschriften (im Falle von
Anzeigenverodffentlichungen in Zeitschriften) und Online-Medien (im Falle von
Anzeigen-vero6ffentlichungen in Online-Medien) der Axel Springer Mediahouse

Berlin GmbH. Unsere vollstandigen Allgemeinen Geschaftsbedingungen finden
Sie auf den Seiten 18— 21.

Zahlungsbedingungen
Zahlbar sofort nach Rechnungsdatum netto Kasse.

1 % Skonto bei Erteilung eines SEPA-Mandates, sofern altere Rechnungen nicht
Uberfallig sind und Skonto-abzug nicht ausdrucklich ausgeschlossen wurde.

Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich der Verlag vor,
Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss-Termin zu verlangen. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden Zinsen in Hohe der bankublichen Zinsen far
Dispositionskredite berechnet.

©BS

DUON-Portal &
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3.Termine

02/2020 Do. 16.01.20 Mo. 09.12.19 Mi. 11.12.19 08/2020 Do. 09.07.20 Di. 09.06.20 Do. 11.06.20
03/2020 Do. 13.02.20 Di. 14.01.20 Do. 16.01.20 09/2020 Do. 13.08.20 Di. 14.07.20 Do. 16.07.20
04/2020 Do. 12.03.20 Di. 11.02.20 Do. 13.02.20 10/2020 Do. 10.09.20 Di. 11.08.20 Do. 13.08.20
05/2020 Do. 16.04.20 Fr. 13.03.20 Mo. 16.03.20 11/2020 Do. 15.10.20 Di. 15.09.20 Do. 17.09.20
06/2020 Do. 14.05.20 Di. 14.04.20 Do. 16.04.20 12/2020 Do. 12.11.20 Di. 13.10.20 Do. 15.10.20
07/2020 Mi. 10.06.20 Mi. 06.05.20 Fr. 08.05.20 01/2021 Do. 10.12.20 Di. 10.11.20 Do. 12.11.20
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4. Anzeigenformate und -preise

1) Beschnittzugabe an allen Seiten 3 mm.

2) Skalenfarben des Vierfarbdrucks.

3) Bei 2/1 Seiten kann es bedingt durch die Klammerung bei Formaten
uber den Bund zu Versatz zwischen den Motivteilen kommen.

Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen.

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
Beilagen & andere Ad Specials auf Anfrage

Satzspiegel Anschnitt‘I Preise
Formate — : — : 2
Breite in mm Hohe in mm Breite in mm Hohe in mm 1c, 2c, 3¢, 4cC
1/1 Seite 180 249 210 285 10.700.-
. hoch 133 249 143 285
34 Seite quer 180 194 210 213 8.560 -
2/3 Seite hoch 118 249 128 285 2 490 .-
quer 180 170 210 190 o
1/2 Seite hoch 85 249 97 285 5.420 -
quer 180 123 210 142 o
1/3 Seite hoch 56 249 66 285 4980 -
quer 180 70 210 95 A
1/4 Seite hoch 1-spaltig 41 249 51 285
hoch 2-spaltig 37 123 97 142 3.750.-
quer 4-spaltig 180 52 210 71
hoch 1-spaltig - - 26 285
1/8 Seite quer 4-spaltig - - 210 36 5140 -
hoch 2-spaltig 41 123 - - o
quer 2-spaltig 87 52 - -
1/16 Seite hoch 1-spaltig 41 52 - - 1.610.-
Formate tUber den Bund
2/1 Seite’ 400 249 420 285 21.400,-
1 3/4 Seite 3953 249 360 285 19.260,-
11/2 Seite 307 249 317 285 17.120,-
1 1/4 Seite 261 249 271 285 14.450,-
Sonderplatzierungen
Umschlagseite 210 285 12.840,-
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5. Kombinationen

Anzeige in Kombinationen — 1/1 Seite
Die grofdte Leserschaft von Musikfans in Deutschland erreichen und sparen!

FORMATE PZ-NUMMER PREISE Ersparnis ggu. Einzelbelegung

AS — Musik-Powerkombination?

ROLLING STONE, MUSIKEXPRESS, METAL 558164 22.920.- 5.730 —

HAMMER |

AS — Musikkombination”

MUSIKEXPRESS, METAL HAMMER 962500 15.510,- 2.740,-
. . . 3

AS — Musikkombination 2

ROLLING STONE. MUSIKEXPRESS 9639834 17.940,- 3.160,-
. . : 4

AS — Musikkombination 3 510432 15.260 — 2690 —

ROLLING STONE, METAL HAMMER

RABATTE
Mengenstaffel

Die Kombinationen greifen nur, wenn die Erstverkaufstage der
ab 3 Seiten 3 % Zeitschriften im selben Monat liegen und die Auftragserteilung bis
ab 6 Seiten 8 % zum Anzeigenschluss des Titels mit dem fruhesten Termin erfolgt ist.
ab 9 Seiten 10 %
ab 12 Seiten 15 % Eine Kombinationsbuchung (1/1-Seite) gilt als EINE Seite.
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musikexpress

musikexpress

5. Kombinationen

AS — Musik-Powerkombination®

Formate Preise (1c, 2¢, 3¢, 4c)’
1/1 22.920 €
3/4 18.340 €
2/3 16.050 €
1/2 13.750 €
1/3 9.170 €
1/4 8.020 €
1/8 4 580 €
1/16 3.440 €
2/1 45.840 €

AS — Musikkombination 2’

Formate Preise (1c, 2c, 3c, 4¢)1
1/1 17.940 €
3/4 14.350 €
2/3 12.550 €
1/2 10.760 €
1/3 7170 €
1/4 6.280 €
1/8 3.590 €
1/16 2.690 €
2/ 35.870 €
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AS — Musikkombination ’

1Skalenfarben des Vierfarbdrucks.
Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen.
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Formate Preise (1c, 2c, 3c, 4¢)1
1/1 15.510 €
3/4 12.410 €
2/3 10.860 €
1/2 9.310 €
1/3 0.210 €
1/4 5.430 €
1/8 3.100 €
1/16 2.330 €
2/ 31.030 €

AS — Musikkombination 3’

Formate Preise (1c, 2c, 3c, 4¢)1
1/1 15.260
3/4 12.210
2/3 10.680
1/2 9.150
1/3 6.100
1/4 5.340
1/8 3.050
1/16 2.290
2/ 30.520,—
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6. Technische Spezifikationen

TECHNISCHE DATEN /I MUSIKEXPRESS

Heftformat (Breite x Hohe) Digitale Druckvorlagen
Anschnitt: 210 mm x 285 mm Umschlag: 1SO coated_v2 300% (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)
BeSChnittzugabe Dateiformate
3 mm jeweils oben, unten, rechts und links Layoutdateien: PDF // Bilddateien: Photoshop

(Mac und PC)
Anschnitt-Motive

Gestaltungselemente der Anzeige, die nicht Auflosung
angeschnitten werden sollen, missen einen Bildbestandteile CT: 300 dpi = 120 L/cm //
Abstand von mindestens 8 mm zur Linework LW: 1.200 dpi = 480 L/cm

Formatbegrenzung des Heftes haben.

Verarbeitung

Papier Klebebindung
Umschlag: PT 1 // Inhalt: PT 3

Kontakt/ Versand an:
Druck Direkter Versand: ninja.hansen@axelspringer.de
Umschlag: Offset // Inhalt: Rollenoffset oder Uber das DUON-Portal der VDZ Verlage

unter: www.duon-portal.de
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/. musikexpress.de

musikexpress.de ist immer am Puls der Zeit — meistens sogar ein

paar Pulsschlage voraus. In taglichen News berichten wir Gber die

Popstars und Indiehelden von heute und morgen, in Interviews
ricken wir den Musikern auf die Pelle und in hoch- wertigen
Bildern bringen wir Farbe in die Musik- und Festivalwelt.

Dazu gibt es naturlich Infos, Rezensionen und Streams zu all den

Platten, die man héren und haben muss.

Und well Popkultur mehr als ,nur® Musik ist, widmen wir uns
aullerdem auch ausgiebig Filmen und Serien. Wir geben nicht nur
Tipps, was sich auf Netflix besonders lohnt, sondern haben einen
allumfassenden Blick auf Hollywood & Co., gewurzt mit ganz viel

Meinung.

Kurzum: Wir richten uns an begeisterte Cineasten und
Kulturliebhaber, fur die TV-Serien der neue Pop sind und

Filmfestivals die besseren Konzerte.
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 facebook.com/musikexpressmagazin
* twitter.com/musikexpressde
* instagram.com/musikexpress_magazin

Die User von musikexpress.de’
— 59,91 % sind mannlich
— 56 % sind 18 bis 34 Jahre alt

Social Media (2019-10)
— Facebook-Reichwelte: 301.389 Fans
— Twitter-Reichwelte: 40.280 Follower

Kennzahlen (2019-10)

— Unique User: 806.511

— Visits: 1.047.513

— Page Impressions: 1.612.777

Individuelle Umsetzungen
— Gewinnspiele

— Advertorial-Pakete

— Specials

— Sponsorings

— Native Advertising

1Quelle: Google Analytics, Okt 2019

musikexpress
Suche Q

musikexpress = wens

DIE ARZTE: OUTTAKE-
ALBUM THEY'VE GIVEN
ME SCHROTT ERSCHEINT
IM FEBRUAR

v LAY |
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/. musikexpress.de

Individuelle Kommunikationslésungen: ADVERTORIAL -

Cool NighTs
WODKA / l*
GORBATSCHOW (&8 X

Basisangebote sind das ADVERTORIAL und die BRAND STORY. Das ADVERTORIAL zeichnet sich vornehmlich motoress \

dadurch aus, dass vom Werbetreibenden Content angeliefert wird und wir das Material in unseren Produkten

Integrieren.

WE LIKE TO SLEEP ALL DAY
AND PARTY ALL NIGHT

Dex Festivalsormmer st vorbel, jetat geht die Party drinnen weltex:

10 diwsorn fahe feinen wir game it Wods drittan Mal dis Kiubtous und machen Hale in ferlin, Kiln, Hamburg und Minchm, Als
Live-A i s Isolation Berlin, Schy , Halyti, Mount Kimbie, Der Ringer, Lea Porcelain, Reezy, Weval sowse vicle

ADVERTORIALS " (4 Wochen Laufzeit) Ad Impressions

LINE-UP 2018

Paket M BERLIN KOLN HAMBURG MUNCHEN
— Erstellung eines Advertorials nach Kundenwunsch 80.000 6.100,- "

— Ein Teaser auf der Homepage: B-Teaser fest platziert

Paket L

— Erstellung eines Advertorials nach Kundenwunsch 250.000 2700 -

— Zweli Teaser auf der Homepage: A-Teaser mit 1 Tag Laufzeit und B-Teaser fest (Teaser & Banner Ais) o
platziert

Paket XL

— Erstellung eines Advertorials nach Kundenwunsch 420.000

— Zweli Teaser auf der Homepage: A-Teaser mit 1 Tag Laufzeit und B-Teaser fest (Teaser & Banner Ais) 10.700,-
platziert

WODKA [j/§§§ -
musikexpress GORBATSCHOW B e

— AdBundle Stationar + Mobile Medium Rectangle zur Traffic-Zufuhr

1 Zzgl. Kreationskosten in Hohe von 1.250 Euro.
Diese sind nicht rabatt- und AE-fahig jedoch MwSt.-pflichtig.

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Beispielumsetzung
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/. musikexpress.de

Individuelle Kommunikationslosungen: BRAND STORY musikexpress

Die BRAND STORY ist eine médgliche Grundlage fur Inre Content-Marketing-Kampagne. In Abstimmung mit

unseren Werbekunden erstellen wir ein Editorial, z. B. eine Story oder eine Branded Section, und verdéffentlichen ‘- @Eﬂiﬂp

dies in unserem Look & Feel.

CEMONSAM MIT ROLLING STONE UND METAL HAMMIR SOWIE UNSERIN TREUNDEN OLR
TLENSOURCER BRAUCRII HABEN WIR CIN NEUES VIDEOFORMAT INS LIDEN CERUFEN. N UNSERER
MONATUCH ERSCHIININDEN REIME JAUF EIN FLENS MIT." DITTEN WIR VERSCMIEDENE KUNSTLER

ZUM LOCKEREN INTERVIEW, DURCH DAS KATE KAPUTTO ALS MODERATORIN FUHRT. DER CLOU
HERBEL JEDES INTERVIEW DAULRT NUR SO LANGE, WIL ££ SRAUCHT. UM DINE FLASOIE FLENS ZU
TRINKEN. 5£1 BESONDERS DURSTICEN KUNETLERN MACHEN WIR AZER AUCH CERNE MAL DNE

AUINAIMI 3

BRAND STORY " (max. 6 Wochen Laufzeit) Page Views AKTUELLES VIDEO

Paket S

Text Brand Story mit jeweils:

— A-Teaser auf der Startseite 6.000 22.500.-
— Native Teaser

— Native Teaser Social Media (Facebook)

R T T e T e P P PP PP PP PP PP PP PP PP

Paket M |
— Text Brand Story inkl. Native Teaser (Stationar & Mobil) 50.000.- Beispielumsetzung
— Social Media Postings (Facebook o. Instagram) '

— Home A-Teaser

Paket L

— Text Brand Story inkl. Native Teaser (Stationar & Mobil)

— Social Media Postings (Facebook o. Instagram) 20.000 62.500,-
~ Home A-Teaser

— Snapchat Story

1 Zzgl. Kreationskosten in Hohe von 1.250 Euro.
Diese sind nicht rabatt- und AE-fahig jedoch MwSt.-pflichtig.
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.
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/. musikexpress.de

Individuelle Kommunikationslosungen:

Weitere Integration Page Views

Facebook Sponsored Posts

— Einbindung Ihrer Kampagne im Facebook-Newsfeed mit Absenderschaft unserer
starken Marken 600.000 21.000,-

— Hohe Reichweite und Markenerinnerung

— 4 Postings im Zeitraum von 4 \WWochen Multiscreen ausgespielt

— Moglichkeit: 2 Posts fur die Halfte des Betrags

Gewinnspiel

100.000

(Teaser Als) Ab 2.200 -

— Erstellung eines Gewinnspielbeitrags
— CMS-Teaser in den News auf der Home und auf der ,Gewinnen“-Ubersichtsseite
— Laufzeit 2 Wochen

Fiir alle individuellen Kommunikationslésungen gilt:
Technische Spezifikationen sdmtlicher Werbeformen finden Sie unter http.//www.mediaimpact.de/specs. )
Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtiimern vorbehalten.
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http://www.mediaimpact.de/specs

BEST CASES MUSIKEXPRESS // JAGERMEISTER x EMP // NATIVE ADVERTISING

/. musikexpress.de
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BEST CASES ROLLING STONE // HARD ROCK CAFE// NATIVE ADVERTISING

/. musikexpress.de

V" 7 \ 2 . Yo
“Do‘d “ob teS Be‘\\\«'\oc\\e“'
co o

. 33\1—\
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Sommer.
MusiK.
Festivals.

In digitalen Zeiten ist Musik nirgendwo sonst so unmittelbar
erlebbar wie auf Festivals. Jeden Sommer kommen
Hunderttausende zusammen und lassen fur ein Wochenende ihr
normales Leben hinter sich, um sich der Liebe zur Musik und der

sinnstiftenden Energie des Gemeinschaftserlebnisses hinzugeben.
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8. Unser Festivalkalender

Der gemeinschaftliche FESTIVALKALENDER von ROLLING STONE,
MUSIKEXPRESS und METAL HAMMER wird den Gesamtauflagen der Ausgaben
06/2020 beigelegt und bietet eine Ubersichtliche Vorschau ausgewahlter Festivals mit

allen wichtigen Open-Airs und den relevanten Informationen.

Er ist Inspiration und standiger Begleiter fur den diesjahrigen Festivalsommer.

SOCIAL
MEDIA

Y

DIGITAL

axel springer_
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9. Kontakt

Axel Springer Mediahouse Berlin GmbH
Mehringdamm 33

10961 Berlin

Oliver Horn Ninja Hansen
Vermarktungsleitung Managerin Disposition

+49 171 2239119 +49 30 3 08 8188 —140
oliver.horn@hof-lieferant.com ninja.hansen@axelspringer.de
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mlISikexpl‘ess Preisliste Nr. 45 / gliltig ab 01.04.2020 mediahouse berlin



AGBs

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (nachfolgend , die AGB“) regeln des Verhaltnis zwischen dem Verlag (hier: Axel Springer
Mediahouse Berlin GmbH) und dem Auftraggeber bei der Erteilung und der Abwicklung von Anzeigenauftragen fiir von dem Verlag Ferner gelten diese
AGBs sinngemaR auch fiir die Auftrage von Beiheftern, Beiklebern oder technischen Sonderausfiihrungen.

1. Definitionen

1.1, Angebot” im Sinne dieser AGB ist das Angebot des Verlags lGiber die Schaltung und Veroéffentlichung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel
in Zeitschriften zum Zweck der Verbreitung. Sowie nicht ausdriicklich anders als verbindliches Angebot bezeichnet, sind Angebote des Verlages
freibleibend, d.h. nicht bindend, und stehen unter dem Vorbehalt der Verfligbarkeit der angebotenen Leistungen.

1.2 ,, Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auftraggebers liber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann eine Agentur oder direkt ein Werbung-treibender
sein.

2. Vertragsabschluss

2.1 Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdriicklich anders individuell vereinbart, durch Bestatigung des Verlages in Textform
zustande. Sofern ein verbindliches Angebot durch den Verlag erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklarung des Auftraggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigenauftrage erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agentur zustande. Die
Agentur ist verpflichtet, dem Verlag die Anforderungen vor Vertragsschluss einen Gewerbenachweis via Handelsregisteranzug und einen
Mandatsnachweis zukommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fiir namentliche genau genannte Werbetreibende angenommen. Die Werbung fir die
Produkte oder Dienstleistungen eines anderen als des bei der Buchung angegebenen Werbebetrieben bedarf in jedem Fall der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Verlages.

2.4 Sofern der Verlag Auftrage oder Abschlisse tber Dritte vermarkten |dsst, handeln diese Dritten als Vertreter des Verlages und auf dessen Rechnung.

2.5 Die Gewahrung einer Agentur Provision (AE) ist grundsatzlich ausgeschlossen, sofern nicht anders und explizit vereinbart.

2.6 Anderungen und Ergianzungen zu einem Vertrag sowie Abweichungen von diesen AGB bediirfen der Textform. Fiir Vertragsidnderungen und -
erganzungen gilt dies auch fiir die Aufhebung dieser Schriftformklausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen behalt sich der Verlag das Recht vor, Buchungsbestatigungen auch an den Auftraggeber der Agentur weiterzuleiten.

3. Anzeigenveroffentlichung

3.1 Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder an bestimmten Platzen der Zeitschrift veréffentlicht werden, so bedarf es hierfiir einer
ausdricklichen Vereinbarung mit dem Verlag. Die Auftrage fiir diese Anzeigen miissen so rechtzeitig bei dem Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigeschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass diese der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Der Verlag ist unabhangig von der Platzierung in Zeitschriften berechtigt, aber nicht verpflichtet, erteilte Anzeigenauftrage im Rahmen seiner

technischen Moglichkeiten erganzend auch in anderen Print- sowie Telemedien des Verlags und der mit ihm verbundenen Unternehmen zu
veroffentlichen. Die fir die Zeitschriften vorliegenden Druckunterlagen kénnen dabei an die jeweiligen Erfordernisse angepasst werden.
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3.3 Fur die Veroffentlichung in den elektronischen Ausgaben der Zeitschrift ist der Verlag berechtigt, die fir die Papier-Ausgabe vorliegenden Druckunterlagen

an die jeweiligen Erfordernisse der elektronischen Ausgabe anzupassen. Die Darstellung kann dabei vom Druckergebnis in der Papier-Ausgabe abweichen. Um

diese Abweichung auszuschlieRen, kann der Auftraggeber die genauen Spezifikationen vom Verlag fiir die Zulieferung einer auf die elektrische Ausgabe bereits
adaptierte Anzeige anfordern. Fir die Veroffentlichung der weitergehend proportional auf der Grol3e einer Seite der elektronischen Ausgabe im Verhaltnis zur

gedruckten Ausgabe dquivalente Platzierung in der elektronischen Ausgabe gewahrleistet.

3.4 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhéhe der gedruckten Ausgabe der
Bezeichnung zugrunde gelegt.

3.5 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsatzlich nicht zugesagt.
4. Pflicht des Auftraggebers und Ablehnungsrecht des Verlages

4.1 Der Auftraggeber ist daflr verantwortlich, dass die von ihm zur Verfligung gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so ausgestattet sind, dass sie
nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstol3en und insbesondere Jugendschutz-, presse-, wettbewerbs-, marken-, urheber-, heilmittelwerbe-, datenschutz-,
straf- und mediendienstrechtliche Vorschrifteneinhalten. Im Falle eines schuldhaften VerstoRBes gegen Satz 1 stellt der Auftraggeber den Verlag von allen
jeweiligen dem Verlag daraus entstehen Kosten, einschlie8lich der Kosten der Rechtsverteidigung, vollumfanglich auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur
Prifung der Werbemittel vor Schaltung der Veroffentlichung des Werbemittels besteht fir den Verlag nicht.

4.2 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel abzulehnen, insbesondere, wenn deren Inhalt gegen das Gesetz oder behordliche
Bestimmungen verstoRt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren bestandet wurde oder deren Veroffentlichung wegen des
Inhalt, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form Rechte Dritter oder die Interessen des Verlag verletzt oder andere Werbemittel (insbesondere
Beilagen, Beiheftungen, Beigaben, und Warenproben etc.) aus technischen Griinden nicht dem Objekt beigelegt bzw. beigeheftet werden konnen.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Bei Anzeigen, die in ihrem Erscheinungsbild der
redaktionellen Gestaltung der Zeitschriften entsprechen, behalt sich der Verlag im Sinne seines publizistischen Auftrages ein Einspruchsrecht vor. Anzeigen, die
redaktionell gestaltet sind, miissen sich eindeutig von der Grundschrift der Zeitschrift unterscheiden und mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet sein.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des
Verlages. Die Werbungstreibenden sind namentlich zu benennen. Der Verlag behilt sich die Erhebung eines Verbundaufschlags bzw. eine abweichende
Rabattierung vor.

4.4 Ist der Auftraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine
Unterlassungsverpflichtungserklarung bereits abgegeben oder gibt er eine solche ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag hieriber unverziglich zu
informieren. Unterlasst der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, haftet der Verlag auch nicht fir den dem Auftraggeber durch eine wiederholte
Veroffentlichung der beanstandeten Anzeigen (-inhalte) entstehenden Schaden.

4.5 Der Auftraggeber gewahrleistet, dass die von ihm bzw. in seinem Auftrag an den Verlag als Beigaben oder Warenproben zu Presseerzeugnissen gelieferten
Produkte, Stoffe, Gemische, Erzeugnisse und Verpackungen samtlichen in der Bundesrepublik Deutschland anwendbaren zwingenden Anforderungen geniigen
(u.a. Chemikalienrecht [z.B. REACH, CLP, Lebensmittelrecht, Produktsicherheitsrecht etc.), insbesondere mit erforderlichen Begleitunterlagen versehen (z.B.
Konformitatsbescheinigung, Bedienungsanleitung) und gekennzeichnet sind. Ferner tragt der Auftraggeber Gewahr dafir, dass jeweils die Eignung der mit dem
Presseerzeugnis zu kombinierenden Beigaben oder Warenproben fiir einen Versand und Vertrieb in Kombination mit diesem Presseerzeugnis sorgfaltig
Uberprift wurde. Bei Zweifeln an der Rechtskonformitat oder Eignung zu Versand und Vertrieb behalt sich der Verlag, ohne zu einer Priifung verpflichtet sein,
die Ablehnung des Werbemittels vor. Der Auftraggeber stellt den Verlag von samtlichen unfreiwilligen Vermégensein-bulRen sowie erforderlichen
Aufwendungen frei, die dadurch entstehen, dass die gelieferten Produkte, Stoffe, Gemische und Verpackungen nicht den zwingenden rechtlichen
Anforderungen geniigen, es sei denn, dem Auftraggeber kann ein schuldhaftes Verhalten nicht zur Last gelegt werden. Hiervon erfasst sind insbesondere die
Kosten eines- auch freiwilligen- Rickrufs, sofern dieser aus Griinden des Sicherheits- und Gesundheitsschutzes verniinftigerweise erforderlich ist.
Dariberhinausgehende Anspriiche auf Basis gesetzlicher zwingender Haftung wie insbesondere deren Produkthaftungsgesetz bleiben hiervon unberiihrt.
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5. Ubermittlung von Druckunterlagen

5.1 Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber
verantwortlich.

Der Auftraggeber ist verpflichtet, digitale Druckunterlagen als ordnungsgemalie, insbesondere der im Vertrag genannten Format oder den dort
enthaltenen technischen Anforderungen -fiir die Veroffentlichung in digitalen Ausgaben sind Vorlagen entsprechend den technischen Vorgaben des
Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Online-Werbemitteln anzuliefern -entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zur
Verfiigung zu stellen. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen. Vereinbart ist die libliche Beschaffenheit der Druckunterlagen flir Anzeigen oder andere Werbemittel entsprechend den verbindlichen technischen
Angaben fiir den belegten Titel gemaR der Preisliste und der Auftragsbestatigung. Unerwiinschte Druck-Resultate, die sich auf eine Abweichung von der
vorstehenden Vereinbarung zurlickfiihren lassen, fihren zu keinem Preisminderungsanspruch. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden
Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.

5.2 Kosten des Verlags fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Bei
schwierigen Satzarbeiten, die einen héheren als den Ublichen Aufwand erfordern, behalt sich der Verlag vor, diese dem tatsachlichen Aufwand
entsprechend in Rechnung zu stellen. Vereinbart ist die flir den belegten Titel nach MalRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der
Auftragsbestatigung Gbliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gegebenen Mdéglichkeiten, die von den Druckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik bestimmt werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die (ibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils dem neuesten Stand zu
entsprechen haben. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tGbermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten Art, wird der Verlag von dieser Datei
keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des Ubergreifens der
Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlags) erforderlich, I16schen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammenhang Schadens Ersatzanspriiche geltend
machen kann. Der Verlag behalt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte

Schadensquellen dem Verlag Schaden entstanden sind.

5.4 Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgefiihrt wird, weil der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere Produktionsvorlagen
nicht rechtzeitig, unvollstdndig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert wurden bzw. gemaR Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat der Verlag
dennoch Anspruch auf die vereinbarte Verglitung.

5.5 Digital ibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof zuverlassig verarbeitet werden. Ohne
Farbproof sind Farbabweichungen unvermeidbar; sie [6sen keinen Preisminderungsanspruch aus.

5.6 Unabhangig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche Auftragserteilung mit Motivkennzeichnung erforderlich. Die Anlieferung der
Druckunterlagen allein bedeutet keine Auftragserteilung.

5.7 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen
endet einen Monat nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

6. Mangel

6.1 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn (a) diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des
Inhalts des Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht,
oder (b) diese fir den Verlag nur mit unverhaltnismaRig hohen Kosten moglich ware.

mus|kexpress Preisliste Nr. 45 / giiltig ab 01.04.2020

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige/Ersatzvertffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auftrags
ausgeschlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird die Anzeige unverziglich nach Veroffentlichung tberprifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, miissen Mangelriigen
unverziglich nach Veroffentlichung gegeniiber dem Verlag geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich um nicht offensichtliche Mangel, dann gilt eine
Frist von sechs Monaten. Soweit der Auftraggeber Verbraucher ist, miissen Reklamationen bei offensichtlichen Mangeln binnen zwei Wochen, bei nicht
offensichtlichen Mangeln binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

6.3 Der Verlag haftet flir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach MaRgabe der folgenden
Bestimmungen:

(a) Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung gegentiber Unternehmern

auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte
des Verlags verursacht wurde.

(b) Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie ibernommen oder arglistig getdauscht wurde.
In solchen Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt. Im Falle einer Haftung nur fiir den typischen vorhersehbaren Schaden
besteht keine Haftung fir mittelbare Schaden, Mangelfolgeschaden oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorsatzlichem oder grob Jahrlassigem Verhalten beruhen oder es sich um eine Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit handelt; in solchen
Fallen richtet sich die Verjahrungsfrist nach den gesetzlichen Vorschriften.

6.5 Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag unbegrenzt nach den
gesetzlichen Vorschriften.

7. Zahlungen

7.1 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich etwas anderes vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Der Verlag behalt sich vor, aus begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme der
Geschaftsbeziehung, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss zu verlangen. Wurde zur Begleichung der Rechnung das Lastschriftverfahren vereinbart, so ist der
Verlag dazu verpflichtet, dem Auftraggeber Betrag und Belastungsdatum im Vorfeld mitzuteilen. Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spatestens einen
Werktag vor Kontobelastung. Der Rechnungsversand erfolgt grundsatzlich elektronisch. Der Verlag liefert auf Wunsch eine gedruckte Rechnung per Post; der
Verlag behalt sich vor, hierfur eine gesonderte Rechnung zu verlangen.

7.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche des Verlags nur mit einer unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderung aufrechnen. Sofern der
Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Ausiibung eines Zurlickbehaltungsrechts nur befugt, sofern der Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

7.3 Bei Zahlungsverzug werden zusatzlich zu den gesetzlichen Verzugszinsen angemessene Mahngebiihren erhoben. Der Verlag kann darlber hinaus die weitere
Ausfihrung des laufenden Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

7.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Vertrages das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen.
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8. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Beleg fiir Anzeigen und andere Werbemittel; der Verlag behalt sich vor, hierfilir eine gesonderte aufwandsbezogene
Verglitung zu verlangen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags Uber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Fiir Wort- bzw. Kleinanzeigen kdnnen keine Belege geliefert werden.

9. Preislisten

9.1 Preise verstehen sich stets zuzliglich der jeweils gesetzlich geltenden Umsatzsteuer; das gilt insbesondere fiir in Werbeauftragen und Preislisten
genannte Preise.

9.2 Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft zu andern. Preisanderungen fir Anzeigenvertrage sind wirksam, wenn sie
vom Verlag mindestens einen Monat vor Veroffentlichung der Anzeige angekilindigt werden; in diesem Falle steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu.
Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Anderungs-mitteilung (iber die Preiserhéhung ausgeiibt werden. Das
Racktrittsrecht

gilt nicht fiir im Dauerschuld-verhiltnis abzuwickelnde Auftrige. Hier treten Anderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine
andere

Vereinbarung getroffen ist.

10. Rechtelibertragung und -garantie

10.1 Der Auftraggeber ist dafuir verantwortlich, dass die von ihm zur Verfliigung gestellten Druckunterlagen Rechte Dritter nicht verletzen. Er erklart,
Inhaber samtlicher fiur die Schaltung und Verdéffentlichung der von ihm zur Verfligung gestellten Druckunterlagen erforderlichen Nutzungs- und
Verwertungsrechte und hierlber verfliigungsberechtigt zu sein. Im Falle der Anzeigenerstellung durch den Verlag erklart der Auftraggeber zudem, alle zur
Erstellung der Anzeige erforderlichen Rechte zu besitzen. Er stellt den Verlag insofern von allen Anspriichen Dritter auf erstes Anfordern frei. Dies umfasst
auch die Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegenuber Dritten zu unterstitzen.

10.2 Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag an den von ihm zur Verfiigung gestellten Druckunterlagen die fur die Erstellung und die Veroffentlichung der
Werbung in Print-, Online- und Telemedien aller Art, einschlieRlich Internet, erforderlichen nicht ausschliefSlichen urheberrechtliehen Nutzungs-,
Leistungsschutz-, Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, dffentlichen
Zuganglich- machung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Der Verlag erhalt zudem zeitlich unbegrenzt das Recht zur Eigenwerbung des Verlags bzw. der jeweiligen Objekte. Die
vorgenannten Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gbertragen und sind frei auf Dritte Gbertragbar.

10.3 Etwaige den Angeboten des Verlags zugrundeliegende Konzepte und Bestandteile sind urheber-und wettbewerbsrechtlich geschiitzt und vom
Auftraggeber vertraulich zu behandeln. Diese Konzepte dirfen insbesondere weder in dieser noch in abgewandelter Form an Dritte weitergegeben noch
von dem Auftraggeber aullerhalb des Vertragsumfangs fiir eigene Zwecke genutzt werden.

10.4 Wird im Zusammenhang mit der Anzeige eine Grafik oder in sonstiger Art und Weise der Name, das Logo, das Unternehmenskennzeichen, die Marke,

ein Werktitel oder eine sonstige geschaftliche Bezeichnung verwendet, so gewahrt der Auftraggeber dem Verlag fiir die Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieliliche, nicht tGbertragbare Recht zur Nutzung der Grafik oder der entsprechenden Zeichen in der jeweiligen Anzeige.
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10.5 Vom Verlag fir den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive diirfen nur fir Anzeigen in den dafiir bei dem Vermarktem gebuchten Titeln/ Ausgaben
verwendet werden. Weitere Rechte werden nicht eingeraumt.

11. Laufzeit
11.1 Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit

11.2 Das Recht zur aulBerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund nach vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberihrt. Die Kiindigung hat schriftlich zu
erfolgen.

Ein Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund liegt insbesondere vor. wenn eine der Parteien trotz einer schriftlichen Abmahnung wiederholt eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde Vertragsverletzung innerhalb angemessener Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht beseitigt, gegen
eine und/oder beide Parteien und/oder gegen eine vom Verlag vermarktete Zeitschrift infolge einer vertragsgegenstandlichen Leistung eine Abmahnung
erfolgte und/oder eine einstweilige Verfliigung erwirkt wurde oder fiir den Verlag der begriindete Verdacht besteht, dass der Auftraggeber oder die von ihm
zur Verfligung gestellten Inhalte gegen geltende rechtliche Bestimmungen, insbesondere des Strafgesetzbuches oder die geltenden Werberichtlinien, verstoRt
bzw. verstollen hat; ein begriindeter Verdacht besteht, sobald dem Verlag auf Tatsachen gestiitzte Anhaltspunkte fiir einen Verstol3 gegen rechtliche
Bestimmungen vorliegen, insbesondere ab der Einleitung eines Ermittlungs-verfahrens gegen den Verlag, den Auftraggeber und/oder gegen die vom Verlag
vermarkteten Zeitschriften bzw. ab der Aufforderung zu einer Stellungnahme durch die zustandigen Stellen. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung ist auch
gegeben, wenn Uber das Vermdgen eines Vertragspartners ein Insolvenzverfahren eréffnet oder mangels Masse nicht eréffnet bzw. ein diesbezliglicher Antrag
gestellt wird und der betroffene Vertragspartner trotz entsprechender Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des Antrags nicht binnen einer
angemessenen Frist nachweist. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung besteht darlber hinaus, wenn gegen eine der Vertragsparteien VollstreckungsmaBnahmen
ausgebracht und nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben wurden.

12. Stérungen des Vertragsverhaltnisses bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen- sowohl im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, deren sich der Verlag zur Erflillung seiner Verbindlichkeiten bedient- hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Vermarktungsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften
oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhaltnis gekirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

Der Verlag behalt sich vor, aus aktuellem Anlass Erscheinungstermine zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen daraus keinerlei Anspriiche gegeniliber dem
Verlag.

13. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur vollstindigen oder teilweisen Ubertragung seiner Rechte und Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Verlags. Der Verlag ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten aus dem Anzeigenauftrag Dritter zu bedienen.

14. Datenschutz
Der Auftraggeber verpflichtet sich, die jeweils gliltigen gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz, insbesondere die Vorgaben der Datenschutz-

Grundverordnung (DSGVO) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einzuhalten. Der Auftraggeber wird seine Mitarbeiter sowie Erfullungsgehilfen und
deren Mitarbeiter zur Einhaltung dieser Bestimmungen verpflichten.



AGBs

15. Vertraulichkeit und Presse

15.1 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien Einzelheiten des Vertrags-verhaltnisses, insbesondere die Preise und
Konditionen, sowie Uber Geschaftsgeheimnisse, von denen sie im Rahmen der Vertragsdurchfiihrung unmittelbar oder mittelbar durch die jeweils andere
Partei Kenntnis erlangen, streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich oder behérdlich angeordnet wird oder zur
gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist. Der Verlag ist dartiber hinaus berechtigt, den Inhalt
des Anzeigenauftrags den gemal Ziffer 6 eingeschalteten Dritten sowie verbundenen Unternehmen gemaR §§ 5 ff. Aktiengesetz

offenzulegen. Die Verpflichtung besteht wahrend der gesamten Vertragslaufzeit und unbegrenzt tiber eine Beendigung hinaus.

15.2 Der Verlag ist berechtigt, die Bruttowerbeumsatze des Auftraggebers und Werbungtreibenden auf Produktebene zur Veroffentlichung an Nielsen
Media Research oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

15.3 Presseerklarungen sowie sonstige 6ffentliche Verlautbarungen gegeniiber Dritten Uber die Geschaftsbeziehung zwischen dem Verlag und dem
Auftraggeber oder bezliglich der Details getroffener Vereinbarungen bediirfen der vorherigen Freigabe des Verlags. Dies gilt ebenso fir
Logoveroffentlichungen fir vom Verlag gelieferte Logos.

16. Schlussbestimmungen
16.1 Etwaige zusatzliche in der Preisliste enthaltene Geschaftsbedingungen gelten erganzend zu diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
16.2 Soweit nach diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen Schriftform erforderlich ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

16.3Der Verlag behilt sich vor, die AGB im Falle von Gesetzesdnderungen, Anderungen der Rechtsprechung, Verdnderungen der wirtschaftlichen
Verhiltnisse oder anderer wirtschaftlicher oder technischer Notwendigkeiten zu d&ndern. Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber schriftlich
sowie auf www.axel-springer-mediahouse-berlin.de "Mediadaten/AGB" mitgeteilt. Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, sofern dieser nicht binnen
eines Monats ab Mitteilung schriftlich widerspricht.

16.4 Allgemeine Vertrags- oder Geschaftsbedingungen des Auftraggebers werden hiermit ausdriicklich ausgeschlossen. Dies gilt auch dann, wenn den
Bedingungen des Auftraggebers nicht ausdrticklich widersprochen wurde und/oder der Verlag die Leistungen widerspruchslos erbringt, d. h. Werbemittel
widerspruchslos geschaltet und veréffentlicht werden.

16.5 Erflllungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen

Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Bei Nichtkaufleuten bestimmt sich der Gerichtsstand nach den gesetzlichen
Vorschriften. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

16.6 Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages einschliellich dieser Regelungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder sollte der Vertrag eine Liicke
enthalten, bleibt die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberiihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle
einer unwirksamen Bestimmung eine giiltige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaftlicher Erfolg dem der unwirksamen so weit wie moglich
nahekommt.
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